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Estudio SEO TOP 20

Estudio, investigacion y analisis del
posicionamiento en buscadores de las 50
empresas fque mas invierten en publicidad en
Colombia.
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cPor qué realizar un estudio asi?

Gran parte de las empresas colombianas y compaiiias multinacionales
con presencia en el pais no hacen un aprovechamiento adecuado de sus
sitios Weh. Son muy pocas las compaiiias que desarrollan e implementan
estrategias para mejorar su visibilidad en los motores de husgueda y el
intercambio de links con otros sitios para incrementar asi su
nopularidad.

El posicionamiento organico es hoy de vital importancia, ya gue los
consumidores usan cada dia mas, los motores de hisqueda para
encontrar los productos y servicios de su preferencia. Si nuestras
empresas no figuran en las primeras posiciones, este cliente potencial
muy seguramente comprara a la competencia.
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Determinar Ias acciones que permitan mejorar el resultado de este estudio
en pro de concientizar a 1as empresas sobre Ia importancia de establecer
estrategias para sus sitios weh como el posicionamiento organico y las
actividades que se dehen realizar para el posicionamiento pago SEM.
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¢Cual fue l1a muestra y metodologia utilizada?®

Muestra: Los sitios weh de 1as 50 compaiiias mas grandes de Colombia
gue mas invirtieron en publicidad durante el aiio 2007, segiin Ia revista
Dinero y el ultimo reporte del Estudio General de Medios — EGM.

Metodologia: Analisis de los URL de las compaiiias, verificacion de cada
uno de los puntos del estudio 21 en total y posterior cruce para estahlecer
los porcentajes de las variables.
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Bavaria: hitp://www.havaria.com.co Cine Colombia http://www.cinecolombia.com.co

Comcel: http://www.comcel.com.co Presidencia de la Repiiblica: hiip://www.presidencia.qov.co
Tecnoquimicas: http://www.techoguimicas.com.co Kimberly Colpapel: http://www.kimberlypapelesfinos.com
Quala S.A: http://www.quala.com.co Carrefour: http://www.carrefour.com.co

Colgate Palmolive: httn://www.colgate.com.co Avianca: http://www.avianca.com

Postohén: http://www.postohon.com ETB: http://www.eth.com.co

Bancolombia http://www.grupobancolombia.com Hyundai: http://www.hyundai.com.co

Colombia Mévil: hitp://www.ligo.com.co Dian: http://www.dian.gov.co

Coca-Cola: http://www.coca-cola.com.co Ricaldia de Bogota: hitp://www.bogota.gov.co

Telefonica Movistar: hitp://www.movistar.com.co Servientrega: http://www.servientrega.com

Nacional de Chocolates: hittp://www.chocolates.com.co Familia http://www.cosasdefamilia.com

Alianza TEAM: http://www.team.com.co Colomhia Telecomunicaciones hitp://www.ielefonica.com.co
Sofasa S.A.; httn://www.sofasa.com.co Banco BBVA hitp://www.bhva.com.co

Alpina: hitp://www.alpina.com.co Colomhina Distribuciones: http://www.colombina.com

GM Colmotores: hittn://www.chevroleL.com.co Beiersdorf: http://www.heiersdori.com.co

Johnson & Johnson hitp://www.inicolombia.com.co Rlkosto: http://www.alkosto.com

Almacenes Exito: hitp://www.exito.com.co Cafam: http://www.cafam.com

GlaxoSmithKline: http://www.gsk.com.co Kellogg de Colomhia: hitp://www.kelloggs.com.co

Nestié de Colombia: http://www.nestle.com.co Pintuco: http://www.pintico.com

EEPP Medellin: hitp://www.eeppim.com Lahoratorios La Francol: hitp://www.lafrancol.com
Cerveceria Union: http://www.cerveceriaunion.com.co Banco de Bogota: hitp://www.hancodebogota.com.co
Sancela: http://www.familiainstitucional.com Universidad Pontificia Javeriana: hitp://www.javeriana.edi.co
Laboratorios Wyeth: htip://www.wyeth.com.co RCN Radio: hitp://Www.rci.com.co

Café Aguila Roja: hitp://www.aguilaroja.co RCN TW: httn://www.canalrcn.com

Ministerio de Defensa: http://www.mindefensa.gov.co Telmex.com.co: http://www.telmex.com.co
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Analisis técnico

Media 1,420 Conclusiones destacadas
Intervalo de confianza [(95%)  [1,216 - 1,744] El 8% =ligieron:
e . " de 10
s % Tarmafio de la muestra 50 snos o2
! 11 a 20
Desviacian tipica 0,953

La opcidn 51 a 100 no fue elegida por nadie,
Error estandar 0,135
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Analisis técnico

Meadia 1,120 Conclusiones destacadas
Intervala de confianza (95%)  [1,029 - 1,211] La opcidn mas =legida fue Si,
Tamario de la muestra S0

Desviacion tipica 0,328

La opcidén menos elegida fus No.
Error estandar 0,046
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Media 2,060 Conclusiones destacadas
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Bueno [rmenos de 10s)
C iacidn tipi 0,973 .
#eviasion Hpiea La opcién menos elegida representa el 6%%:

Error estandar 0,138

Fegular (10s a 15s)




iL
¢, mercadeo.net ot conn: intertat

Posicionamiento web
y marketing en buscadores

La pagina de inicio tiene titulo relevante a su negocio?

>
Los motores de busqueda R
huscan indexar contenido

B osi
y 4 -
relevante en Ias paginas "
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weh. Es el titulo luego del
tominio, el contenido ma
ominio, éi conteniuo mas
decir lo que principalmente
hacel ni
d4Ce 1a compania, en
lah | |
paianras coimo piensan sus —
usuarios o quien busca sus
i
productos o servicios. Aniisis thenico
Meadia 1,760 Conclusiones destacadas
Intervala de confianza [959%:)  [1.640 - 1,880] La opcidn mas elegida fus No.
Tamafio de la muestra 50
Cesviacian tipica 0,431

La opcién menos =legida fue Si
Error estandar 0,061
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Las paginas internas tienen un titulo relevante?
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El contenido del sitio weh hace que
da pagina int dif i o
cata pagina inierna sea ainerente, en
llas se exponen diversos aspectos
~
de la compaiia. Gada una de estas
paginas dehe tener un titulo que
corresponda al contenido que alli se
expone.
Realizar de manera éptima esta
actividad permitira que los
huscadores califiquen de mejor
manera el sitio y que los usuarios
lleguen a la pagina de manera mas
. i PR
ranlda Analisis técnico
L]

Media 1,240 Conclusiones destacadas

84,00%

Intervalo de confianza (25%)  [1,737 - 1,943] La apeidn mas =legida fus Ne.
Tarmarfio de la muestra 50
Desviacian tipica 0,370

La opcidn menos elegida fue i
Error estandar 0,052
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La pagina de inicio tiene descripcion relevante a su negocio?

La descripcion es un metatags ke AR
e 15
que se inserta en el codigo
paginas y que no es visible al
pagina de Ia compaiiia, pero
es leida por los huscadores
1 dominio, titul
entre el dominio, titulos y
contenido de palabras claves o0
a lo 1argo del sitio weh.

Analisis técnico
Media 1,7a0 Conclusiones destacadas
Intervalo de confianza (95%) | [1,640 - 1,880] La opcidn mas elegida fue No.
Tarmafio de la riuestra 50
Desviacidn tipica 0,431

La opcidn menos elegida fue Si.
Error estandar 0,061
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Nimero de Paginas Indexadas (Google):
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Analisis técnico

Media 1,600 Conclusiones destacadas
Intervalo de confianza [(95%)  [1,326 - 1,874] El 86%% eligieron:
Tarnafio de la muestra 50 1ss0

101 a 300
Desviacidn tipica 0,230

La apcidn menos elegida representa el 2%0:
Error estandar 0,140 501 = 1000
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Aparece en Dmoz?
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Llos di | h | |
0S directorios wen son una 54,009
- -
importante herramienta para W
= == - i MNe
mejorar el posicionamiento.
Contar con registro en varios
directorios es vital ya que los
huscadores le dan mucho puntaje
a las paginas que asi lo hacenen
resultados de la hisqueda por los
-
usuarios.
46,00%%
Analisis técnico
Media 1,460 Conclusiones destacadas
Intervalo de comfianza (959 | [1,220 - 1,800] La opcidn mas elegida fue Si
Tamafio de la muestra S0
Dresviacidn tipica 0,503

Lz opcidn menas elegida fue No.
Errar estandar 0,071
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Tiene Google Analytics?

Contar con una herramienta T
_
poderosa gque permita examinar
comportamiento del trafico de
I - - I Y -
0S visitantes a 10S paginas,
actividades de marketing
tuales que se dehen realizar
en la organizacion y asi obtener
contactos calificados en pro de
s
una mayor rentabilidad weh.

40,00%0

Anélisis técnico

Media 1,500 Conclusiones destacadas
Irtervalo de confianza (95%)  [1,462 - 1,737] La opcién mas elegida fus No,
Tamafio de la muestra S0

Cresviacidn tipica 0,435

La opcidn menas elegida fue Si
Error estandar 0,070
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Posicionamiento en Motores de Busqueda

Para poder aparecer en los S
.

58,00%%
—
primeros puestos de los B ok
resultados de busqueda es e
u usqu hegular

0,00%%

20,009

empresa.

Analisis bécnico
Medis 1,620 Conclusiones destacadas
Intervalo de confianza (95%)1  [1.297 - 1,843] El 8095 =ligisran:

w Mo Esta
Tarmafio de la muestra 50 " EeR

Mala

Desviacidn tipica 0,205

La opcidn Bueno no fue elagida por nadie,
Error estandar 0,114
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Pese a que las empresas colombianas invierten grandes sumas de dinero en publicidad, el 76%
de los sitios analizados no tienen titulos optimizados en su pagina de inicio, eso significa que
la mayoria no estan siendo visibles para los usuarios de manera rapida.

El 80% de las companias que hacen parte del estudio no se encuentra en las 20 primeras
posiciones de los huscadores, ni siquiera con las tres palabras claves o genéricas
relacionadas con el ohjeto de su negocio. Esta situacion esta limitando Ia oportunidad de
generar contactos calificados de negocios, permitiendo a la competencia aprovechar estos
errores tle posicionamiento para tomar ventaja en el mercado a través de 1a weh.

El 96% de las marcas cuenta con menos de 500 links que apuntan hacia su sitio weh. Pese a
que todas gozan de gran reconocimiento, el nimero e paginas es insuficiente ya que los
huscadores posicionan mejor las paginas que habhlan mas de ellas y que tienen contenido

relevante, tal como se conocen los “extrasite” o enlaces fuera del sitio weh.

Hoy en dia los principales y mas relevantes motores de hisqueda son en su orden Google,
Yahoo y MSN. En Colombia se estima gue casi el 90% de los usuarios de los buscadores en
_ Internet IlI'BIIl!I‘ﬂII Google, por ello es relevante que los enlaces vinculados a este motor sean
AR AT ' de calidad tanto en cantidad como en su contenido.
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Este estudio fue realizado por el equipo de Interiat Groupy
Sil marca www.emercateo.net, Luis Carlos Chaquea, Camilo
Ahumedao, Juan Camilo Chaguea.

Con el apoyo academico de Ia Universidad Pontificia
Bolivariana.

Para cualquier informacion adicional pueden contactarnos
en el correo electronico info@interlatorg
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Interiat Group
Luis Carlos Chaquea B.
Director General

Tel.: 97(1) 698 2959
Directo: 57(1) 804 8120
Movil: 57(320) 304 5552
Carrerad7No.106A88
Bogota- olombia
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